ist nur ein Hype!

STORYTELLING,

BEZIEHUNGSSTATUS:

BLABLABLABLA...
SELBST ELEFANTEN

“Dies 1st mein

Portfolio®“

Silke wvon Rahden,
Texterin



WEBPROJEKTE

Tdeen & Strategilen
Brands & E-Commerce
User Advocacy
Plattformen &
Applikationen
Marketing

B2C & BZ2ZB

Beziehungen
zwlschen
Mensch und
Maschine
konnen sehr
schon sein.




ATL & BTL

Integrierte Kampagnen
Print / Plakat / FFF
Change Communication
Shopper Marketing
Live-Kommunikation

/

w'ild;chykine nach der kurve

- i &
& (TEXT VERANDERT ALLES)

vy Y



BRANCHEN

Banken & Versicherungen
Onlinedienste

Health & Wellbeing
Konsumguter & Handel
Personaldienstleistungen
Tourismus & Luftfahrt




silkeisabella
Tanzhaus West

silkeisabella Verkaufen ist mein Leben

silkeisabella Verkaufen ist mein Leben.
Teil 3.

silkeisabella
Neuer Frankfurter Garten

silkeisabella Verkaufen ist mein Leben,
Teil 2

29Wo
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l Gefallt _mmrxn und 17 weitere Personen
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silkeisabella
Farbenfabrik Flohmarkt

O Qb N

;? l Geféllt _mmrxn und 26 weitere Personen
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mentar hinzufligen
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@ Gefallt randomdent2018 und
22 weitere Personen




Content Marketing
i | & Text Werbemittel
Aptamil & Milupa T T

graduate ant-school without
Wusstest Du, ... singing Dol Parton's “Jolene™

dass Muttenmilch alle Nihrstoffe und unaccompanied a-cappelia
Immunstoffe enthalt, die fiir die gesunda belore the class. Toimbibe
Entwicklung des Babys wichtig sind?
Stillen ist der Grundstein einer gesunden o . humility, failing before your
Erndhrung und beugt Ubergewicht im peers, being outsde your
spitaren Leben vor | comior zone, redefining your

Idea of singing & the song

JeTysaRi O aay Bacome.
1 0amatimes Bnk 0o art-student shoukd be

Why Are Young

People Pretending ;‘“‘"::’:Ph are
" saying about spaces

to Love Work? e -

1y thee gronsest minds of my s |1

genonatin log 18:-hour days —

Mein i w GLUCKSBRINGER = - P

performative
becorme o likestyke?

) - i g 2811 on Vel
& ) N\ HORST ist Spezialist fiir die kreative Nutzung und ~ Lamg das f#tgim
! o~ Mehrfachnutzung von Raumen. Fir ihn sind sie i =

flexible Formate, die moglichst agil bespielt werden.

H \ y S t pusiness against
ture
zu a u Se a Als Agent reist er in wechselnder Begleitung durch * hustle cul

Riume und Welten. Dabei leiten ihn Visionen von
Unternehmern und Unternehmen - er gleitet dber
Strategien und reicht seine Hande,

Helfershelfer sind Kollegen aller Gewerke. Vertreter
der Geschaftsleitung und Mitarbeiter der
Unternehmen, Mobelhersteller oder Raumplaner.
Mit HORST sind sie alle die Architekten der
Arbeitswelten der Zukunft,

E&EED

Website-Gestaltung
wWWww.agent—-horst.de
www.event—-location-
frankfurt.de




In einer sich verandernden
Organisation muss auch der
Veranderungsprozess beweglich sein.
Zahlen und Bedingungen andern sich
und der Change-Prozess geht
geschmeldig mit. Kommunikation ist
dabei oft der Schlissel, Turen zu
den verschiedenen Anspruchsgruppen
zu Offnen. Erfolgreiche Unternehmen
haben heutzutage immer gute
Kommunikation! Mitarbeiter und
Kunden kennen die Vision und
wissen, 1n welche Richtung es
gemeinsam geht.

Gesellschafterin / B2B Copy & Concept

HORST GmbH

Agent fur neue
Arbeitswelten und
Raume der Zukunft




Change
Communication
fir renommiertes
IT-Consulting

Unternehmen

Betriebsrats-Infokasten

Konzepte & Workshops

Haufig ist der Change fur die
Beteiligten gar nicht das Problem. Es
sind vielmehr Begleitumstande und
mogliche Auswirkungen des Wandels, die
Sorgen bereiten. Nicht-Kommunikation
oder zu spate Information befeuert nur
den Flurfunk und sorgt letztlich fur
Demotivation oder Schwarzseherei.

Rechtzeitige Stakeholder-zentrierte
Kommunikation hingegen nimmt Jjeden
ernst und verschafft allen Beteiligten
die Zeit, die sie individuell brauchen,
sich mit dem Change auseinanderzusetzen
und sich auf ihn einzustellen.

Ebenso wie heute Produkte und
Dienstleistungen nutzerzentriert
entwickelt werden, hat die Change-
Kommunikation stets das Gegeniuber und
seine Bediurfnisse im Fokus.




"Wenn ich noch cinen
Tischkickey sehe,
Wuss ich kotyen'

HORST GmbH
Agent fur neue

Arbeitswelten und
Raume der Zukunft

SoMe-Konzept, Texte und Visualisierungen fur LinkedIn
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Eine Hotelgruppe, die ihr
MICE-Business mil1t einer B2B
Social Media-Kampagne pushen
mochte.

SoMe-Konzeptentwicklung,
die auf der vom Kunden
im Vorfeld geplanten
Aussendung eines 3D-
Werbemittels
(Insektenhotel) beruht.

Bee a host!

Help to host bees and other
insect pollinators in urban
neighborhoods. Join our campaign
and find out about special
benefits from your neighborhood
hotel.

#beemyguest




Nina'‘'s User Journey
recommendation

hotel

“lands” on
landing page
desktop or
mobile version

’//;; To have a chance to win,
Z(’ Nina is asked to upload
\\\ a photo of the insect
hotel in its new

“neighbourhood” directly
on the landing page.

No impediments, no major media breaks, no mixing personal
and professional identity, no need to exit the landing page
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Berlin Nogatstrasse

randomdent2018 - top Situation

o
silkeisabella Mein einnehmendes
Wesen #mumsintown #berlin EOW,
#visitingemma 59Wo.
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“|Deutsche Bank
Digital Factory

Video-Produktion
B fir Online-Konferenz
Deutsche Bank

Digital Factory
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- |Live Kommunikation
Sy Deutsche Bank
Digital Factory

Produktion
z{)'VR/AR Hackathon
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UX-COPYWRITING

Texte fur die Mobile
Banking App der
Commerzbank, incl.
Texten fur die App
Stores, das Portal
und diverse Landing

o0 fanking ¥ 12:34 AM

o R trietores

R LT
winschae nen noch einen
wchénen Tag'

Viele GruBe.
Fv Serviceteam

Serviceanfragen (Gber d
Chatten Sie mit uns.

Pages.

Neugelb

Digitalagentur
Frankfurt

Schneller (iberweisen.
Mit photoTAN.

Uberwelisungen sind jetzt mit der Vorsch
Fototberweisungs-Funktion noch schnel
Sie brauchen weder ein Zweitgerit noch
Probieren Sie es selbst

Postfach

Biometrischer Login

Sicherheitsgarantie

Kontoalarm

Kartanuarwaltiinn




Change
Werbeagentur

CONTENT MARKETING |Frankfurt
Rund um das Thema
”Die ersten 1.000

Tage meines Babys"“

eeecs Vodafone.de ¥ 22:05 @®9i 2%
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Willkommen bei Aptawelt.

Wir begleiten Sie in den ersten
1000 Tagen mit Ihrem Baby

Worliber mdchten Sie mehr erfahren?
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Und immer
wieder rein
ins kalte

2013-2017pL2==""




Aufgabe Unternehmensmarketing: Neupositionierung und
Wahrnehmung eines Internetdienstleisters mit
technologischer DNA als Full-Service Digitalagentur mit
Design- und Marketingkompetenz

Strategie: Neben der grundsatzlich zu tUberarbeitenden
Kommunikation nach innen und auben, wurde das
Leistungsportfolio bei Bestandskunden iiber die Beratung
ausgebaut sowie im Rahmen von New Business-MaBnahmen und
der Entwicklung von Akquise-Tools, eine Neupositionierung
erreicht.

Aber es flihrt dorthin.

Bei der Konzeption eines Projektes ist es verfihrerisch anzunehmen, der User sel wie man selbst. Das ist nur menschlich. Und
total faisch. Zwar wissen wir alles uber unsere Services, Uber unsere Produkte und wir hangen an ihnen, finden sie groBartig. Der
User h en ist hochstwahrscheinlich weniger beeindruckt. Er hat nur ein Ziel. Sein Ziel. Er will mit der Benutzung des

es etwas Bestimmues erreichen. Egal was das ist - wir wollen es herausfinden. Um ihm den Weg im Web so
angenehm, 0 kurz, S0 amusant, so lohnend wie moglich zu machen.

Wenn der Nutzer ¢s nicht nutzen kann, dann ist es nutzios. Wenn
riich st logisches Denken  der Nutzer es nicht finden kann, dann ist #¢ gar nicht da Das
die Grundvorsussetzung, sber der User ist iog - und oft ziemiich versuchen wif uns in der taglic Arbet smmer wieder vor Augen zu

unlogisch. Auf der einen Sere

n Wi smd micht

Zudem nutzten wir die Spannungsfelder eigener Produkte,
um das Unternehmen mithilfe von Marketing-MaBnahmen in
neuen Kontexten zu pradsentieren.

Mein Rolle war zudem die der Marketing-Ansprechpartnerin
gegeniiber den Kunden (mehrheitlich B2B) und ich fungierte
als Ubersetzerin zwischen Marketing (Kunde) oder

Werbeagenturen (,alte Welt“) und den
technologiegetriebenen Stakeholdern im eigenen four for

Unternehmen. i
business

Copy Creative /

Internetagentur
Offenbach

AG

Marketing




KONZEPTION:

Die Emotionalisierung des

B2B-Commerce. Eine
integrierte Plattform fir
ElektrogroBbhandler Hardy
Schmitz, fir die wir die
Gestaltungsprinzipien und
Funktionen aus dem B2C-
Shopping 1n den Markt des
B2B Ubersetzten.

L L
HARDY SCHMITZ

e
HARDY SCHMITZ

——
@) eunsor
s i

41
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Was sucheﬂ%Q“@zn‘:
Suchbegriff. Q
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Elektrologistik mit
Serviceplus.

fab W w

EIB-/ KNX-
Projektierung

digitalSTROM

Elektrologistik mit Serviceplus.

four for
business AG
Internetagentur
Offenbach
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”, POStbank Filiale Bargeld E-Mail Telefon Suche Login

Eine Bank furs Leben,

Produkte Services themenwelten

”’ Postbank [ v.f n:ﬁm Egﬂ

e Rank firs Lot

4 > Produkte > Versicherungen Produkte Services themenwelten Bargeld in Ihrer Nahe

PLZ, Adresse eingeben

€ Meinen Standort verwenden i

Startseite » Baven & Wohnen ) Baufinanzierungen 3 KfW-Féederung

Versicherungen im Uberblick

Personliche Risiken absichern

KfW-Darlehen

Cptinale Firderung dank BHW: Mit glnitigen KIW-Darlehen alle Programme voll susschépten

(f} ‘ - / : o s s =" IAls erste deutsche
‘ Bank stellte die

l;.,’_’ \"é — - SEueE et e KFW Postbank einen mobil

PB Unfall plus HDI Reisegepick PB Leben Risiko O p t j_ m j_ e s t e n

Unfallversicherung Spontaner Urlaubsschutz Risiko-Lebens'

Produktabschluss vor.

Bauen, Wohnen, Energie sparen

Zur PB Unfall plus » Zur HDI Reisegepéck » Zur PB Lebe e Sdoing ¢ Eniegesirbons

Hohe Invaliditatsleistung Bestes Angebot bereits ab 1 Euro Versorgune
Tod

Verletzungsgeld Versicherung eines mobilen No l te & Lau th

Endgerats Zwei Risikc

> Konditionen

Versicherung bereits ab einer Vorlaufigel VRSN Gl e Sl A e Expe rience One

% i g Nutzen Sie Ihre Chancen suf staatliche Forderung . -
Weltweiter 24h-Schutz {auBeikt vonag standan wnune 2PN

Kostentibernahme fiir Niedriger £ ; 3 I n te rne tagen tur

Jederzeit kurzfristig abschlieBbar

Suchaktionen Hohe Flexil S : Frank furt

Sofortige Todesfallleistung




Unser neuer Service:
Dun gesarrra STUNLL Hedtiiacmacrtimant Grvet vorm Herseaier Oréne kaufen, Larerung ~r nnarhald Omatscrianda
Versarchomartwl w40 €

STEINEL
Markenerlebnis
fur B2C & BCB.

MissionXSolar A Porier und Mankah T dieser Tochnologion, setzt STEINEL mi der Genseation C neve Malstide. Der
C Frame =1 as naue, umverkenr i Desgreiemant Ger Gosamton HeSuf-Sece. Neban ener Ceutich
XSolar-Louchten von STEIEL Aurktoniersn rrener U (berall Sommar wie Wintsr, YD1 Ergonorria, bestochen s Garie durch #ae absciut it und eniache Harchabung. S0
0 i S e Ok P o 0% 088 A It von e Han e Wi rwhazs o a1 v e Certy arwre S
R ORI Tochnk st hochstirn Niveais 70 % mah Libarrsdaver o alen Geriten, Elsctronic Control - d von
P entlogims e auaponiit i ¢is 9ol St Svesi, w0 Saer STEINEL entwickelto slekironiache Temperatumegehing sowie M. Scan - sin Temperaturcanner, dor de
Scliscchien sAgeben, Bs wer nicht invnar sintaoh, aber Emmet ecoipelch Ot Ctertachantamooratur naversissg auf when Matarisser miast g5 0b ber a/tag-chen ASgaben, wie dum
Schree in Kirnten, Wind auf Ger Halig oder Mitze in Spanien - 6 XSO vS0G!  anigen von stavk verschmutiten Gegenstindon odee dem Trocknen von Oberfikchen bis b 2um
focien Ort uveriiissig mit Licht coten von o, - Irtatigerte Hetiuf-Technologe von STENEL st
v perterces Musfuntonstoo:

[T Halikngetsdes

XLED Home 3 SL WL 2020 & HL 1620 S

four for
business AG
Internetagentur
Offenbach




Let‘'s talk about Inkontinenz - und

zwar auf allen Kanalen. Wir haben das
Thema — TENA - ins Fernsehen gebracht.
Natirlich auch in die Zeitschriften,
an den POS und in den heimischen
DVD-Player (mit einem Tralningsvideo
zur Beckenbodenstarkung) .

DSB&K
Werbeagentur
Frankfurt

Peinlich? Gar nicht!

TENA arbeitet engagilert an der
Entwicklung von Produkten und
Leistungen, die den Alltag fur

Menschen, die Inkontinenz haben,
verbessern. Und auch der Zielgruppe
der pflegenden Angehdrigen haben wir
uns gewidmet.

Konzeption & Text ATL-

& POS Kampagne




Hefen Sie, die jugendiichen sigracuten
Ihrer Hast 2 PEKEIVIGNeN Schen Sie sebie den
Antr-Ageing ek i 28 Tagen Garantiert.

Quz
NEU

OLAZ

Gesichtspflege beginnt
schon vor der Creme:
Milde Reinigung fur
jeden Tag

Cas neue Reinigungs-
entwickalt,
schon vor da oo
We"dﬂe)( AR Produkee  Stdes  Welsflex Men Seiftung Warergest Ny ‘l = ":: Qeoe
BARBARA SCHONEBERGER, T 4
M INTERVIEW A A » y
¥ s =5 ",'l“,ﬁ"". fUr jecen Tag - 50
L] L g (=]
g
K
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OLAZ

eI Text POS-
Kampagnen
Beautymarken
Procter & Gamble‘

° i SERUM7

im da Beaus

Werbeagentur

o PR Frankfurt complete




JWT
Werbeagentur

GOETHE-INSTITUT
Frankfurt

Germans and the greens: We
have 50 ways to prepare
potatoes, we collectively go wild
over asparagus and can get
mortally terrified of cucumbers
and soy bean sprouts.

Yes. There is such thing as angst in Germany
We are afraid of radioactivity. We stockpiled
iodine during the MCA in Japan, and
surprisingly called polyphonic for a pull

out from nuclear energy. We were afraid of
coli-contaminated vegetables and consequently
cut cucumbers out of our diet. (As it turned out
the sprout was the bad one, not the cucumber
but hey, who knows for sure.) In retrospect, our
overconcern and exaggerations make us giggle
For laughter’s what we are not afraid of; even If

ontagious. Get to know us: www.goethe.de

Get to know Germany.
It's fun. Seriously.
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26 Buchstaben. Mehr braucht es nicht, um bunte,
graue, grelle oder dustere Gemalde entstehen zu
lassen. Ohne Leinwand, ohne Farben. Texte kdnnen
Fotografien ersetzen, Musik uUberflussig machen,
Liebe stiften, Leben zerstoren.

26 Buchstaben, ein Stick Papiler und ein Stift.
Nicht einmal ein Produkt von Apple ist dafur
zwingend notwendig

Und wenn doch: Die starksten Satze bestehen
ohnehin aus nur drei Wortern. Zwischen ,Ich will
dich"™ bis , Ich verlasse dich“ konnen sehr viele
What ‘s App-Nachrichten liegen.

Gut, wenn Du vorbereitet bist.

Bewerbertraining Schulabganger,
Klinger Wirtschaftsgymnasium, Frankfurt am Main



Uber Niedrigkeiten schreitet
man am besten mit grofien
Schritten hinweg.
Dr:mal:isieren Sie dabei
ruhig lhre Bewegungen.
Hilfrgiche Accesegs;ireng sind
zurickgenommene
Schultern, schwingende
Arme und eine grofle,
schwarze Sonnenbrille.

Das ewige
Blutvergiefien
muss |
aufhoren!

STAY
WITH ME
AT THE
NO-TELL
MOTEL

Geh

beiseite,
Jim!

Text
Poster
Studio Nogat




,Kocht ganz gut“ »Katastrophe!

Frl. E. Vergisst standig
Studentin ihr Passwort!™

Frankfurt ,Meine Lieblings- Herr L., Head of IT

Texterin!“ Frankfurt
,1st gelassen,

inspilrierend, 1sst

Frau G.
Account Manager ,Geniale

Frankfurt Zielgruppen- gerne™
Profilerin™ Frau S., Art Director

Frau W. Frankfurt

,Hat einen ausgepragten
Director

Fluchtinstinkt® .
Herr S. Marketing

Agenturinhaber | content is queen" Mannheim ,Kann viel mehr
Frankfurt Herr k. erreichen; ist
GEF E-Commerce nicht ehrgeizig

. Of fenbach “
,Kenn' ich ,Denkt schneller O SIS

nicht!™ als ihr Schatten™ Herr B.
Herr P. Herr H. Creative Director

GF Kreation Creative Director Hamburg
Wien Frankfurt




Silke von Rahden

Texter

Konzepter

User Advocate

E www.useradvocate.de

DL silkevonrahden@posteo.de
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