HEROS ORDINAIRE

LE 104 — PARIS - 2017

Ce projet photographique, initié par le conseil départemental de la Seine-Saint-
Denis en collaboration avec le CENTQUATRE-PARIS, a été réalisé avec une classe
de 3°™ du collége Marcelin Berthelot & Montreuil.

Ces photographies illustrent les idées du Credo, une nouvelle de Jacques
Sternberg dénongant les exces de la société de consommation. Il y est question
d’un homme ordinaire, passionné de publicité qui décide soudain de se noyer
littéralement dans une consommation excessive sensée lui apporter tout ce qu’il
n’a pas, notamment le succes aupres des femmes.

Ici, des affiches publicitaires parodient les marques en jeu dans la nouvelle.

Détournement, parodie, mise a distance, autant de moyens pour mettre cette
« nouvellea chute » en images, et ainsi exposer cette société de |'hyper
consommation, pour mieux la critiquer et s’en détourner peut-étre ?
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